


présentation

Bienvenue,
Je suis Solène MOREAU, Graphiste & Illustratrice freelance basée à 
BORDEAUX et son Médoc…
et partout ailleurs.

Depuis 2018, je mets ma passion et mon expertise au service des 
entrepreneurs et PME, pour les accompagner dans l’élaboration, la 
valorisation et le développement de leur image de marque.

À travers mes créations, je veille à capturer l’essence et la personnalité 
de que chaque projet afin de créér des designs qui reflètent les valeurs et 
l’intention souhaités.

Je serai ravie de pouvoir donner vie à vos projets, sublimer votre 
communication, tout en vous démarquant.

En attendant, je vous invite à vous imprégner de mon univers graphique.
À bientôt !

Quelques uns de mes clients
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MISSIONS POUR LE SITE
D’E-COMMERCE FRANÇAIS

Création de vignettes pour intégration sur le 
site internet

Visuels et univers pour plusieurs
opérations commerciales

Déclinaisons pour formats PRINT ET WEB
(flyers - posts facebook, instagram et réseaux divers)

Réalisation de pictogrammes et logotypes

CHARTE GRAPHIQUE À RESPECTER

graphisme
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SUPPORTS
DE COMMUNICATION

Création de la couverture pour l’agenda 2024 
de la mairie de Carcans.

Réalisation dǆaǫcMes et de dépliants
 pour promouvoir

« La Semaine des Bébés Lecteurs »
saison 2019, 2020, 2021, 2022.

A G E N D A
2 0 2 4
CARCANS - MAUBUISSON
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AFFICHE SAISON 2019

DÉPLIANT SAISON 2022

AFFICHE SAISON 2019
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Élaboration de plusieurs icônes
dans un style graphique similaire

Création d’un fondu entre photographies
et dessin au trait

pour constitution d’un dossier

Sustainability
Report 2022
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IDENTITÉ VISUELLE
POUR LE CLUB DE BADMINTON

DE CARCANS VILLE

1ogotype et export pour flocage textile

MODERNITÉ - DYNAMISME - LUDIQUE
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Création d’une mascotte

Mise en page et déclinaison d’EPI
(Équipement de Protection Individuel)

Réalisation d’écrans de veille,
avec messages en interne,

pour la cybersécurité

CHARTE GRAPHIQUE À RESPECTER
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IDENTITÉ VISUELLE LE 80-20
COACH EN RÉEQUILIBRAGE

ALIMENTAIRE ET ACTIVITÉ SPORTIVE
août 2020 - Lacanau

Logotype et charte graphique

Carte de visite - Réseaux Sociaux
Panneaux publicitaires - Flyer

métamorphose
= le papillon

humains
mains reliées

mouvement
étapes

ENTRAIDE - MÉTAMORPHOSE - ÉNERGIE
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LOGOTYPES DIVERS
PARTICULIERS, TPE ET PME

LOGOTYPE MURIEL MEYNARD PHOTOGRAPHE PROFESSIONNELLE

LOGOTYPE Ô MIEUX ÊTRE MINÉRAL - BIEN-ÊTRE PAR LES MINÉRAUXLOGOTYPE CLINIQUE DE CHIRURGIE-DENTAIRE DU DR PAULINE PAGBE

Logotype et chartes graphiques
Cartes de visite - Réseaux Sociaux

GUEDOU MARJORIE

06  50  1 3  86  46
o.mieuxetre.mineral@gmail.com

ateliers - conférences - formations
autour des minéraux

création de bijoux
à partir de minéraux

o.mieuxetre.mineral
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LE CAMPING DU VALENTIN
mai - juin 2020 - Pyrénées Atlantiques

Logotype et charte graphique

Pictogrammes et Illustrations

COMMUNICATION PRINT
(artes de visite - flyer - grilles tarifaires 

Papeterie diverses

PACK PUBLICITAIRE
Plan vectoriel et Signalétique sur lieu

COMMUNICATION WEB
Newsletter

Réseaux sociaux - Facebook - Instagram
Intégration pour site internet

FAMILIAL - NATURE - MONTAGNE - LAC - RIVIÈRE
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chutt !!!
APRÈS 23H00

QUIET AFTER 11 PM - SILENCIO DESPUÉS DE LAS 11 PM
STILLE NACH 23 UHR - STILTE NA 11 UUR

1 - PANNEAU - ENTRÉE 5000 x 1500 mm

2 - RÉCEPTION - HORAIRES A4

3 - VIDÉO - SURVEILLANCE 700 x 450 mm

4 - CHUT A4
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IDENTITÉ VISUELLE D’UNE BOUTIQUE DE 
PRÊT-À-PORTER

décembre 2019 - Hourtin

Logotype et charte graphique

Carte de visite - Réseaux Sociaux
Panneaux publicitaires - Flyer

FÉMINITÉ - MODERNITÉ - ACCESSIBILITÉ
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IDENTITÉ VISUELLE
DU PHOTOGRAPHE

NATHANAËL CHARPENTIER
juin 2020 - Lorris

Logotype et charte graphique
Réseaux Sociaux

SIGNATURE - OMBRE ET LUMIÈRE - MYSTÈRE

CHOIX FINAUX - 2 logos utilisation
Nathanaël CHARPENTIER - Photographe

1-1

CHOIX FINAUX -  2  LOGOTYPES RETENUS

COULEURS

TYPOGRAPHIES

CMJN
#0B525E

dégradé

BUTLER - BUTLER STENCIL
ABCDEFGHIJKLM

NOPQRSTUVWXYZ
abcdefgefghijklmnopqrstuvwxyz

SYNDAYS (Licence)
abcdefgefghijklmnopqrstuvwxyz

Portrait Script - Regular (Licence)
abcdefgefghijklmnopqrstuvwxyz
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CONCEPTION ET MISE EN PAGE
DES 4 PREMIERS MAGAZINES
« LES CARNETS DU MÉDOC »

numéros de juin 2019 à avril 2020 - Médoc

Logotype et charte graphique
« Les Carnets du Médoc »

dirigé et rédigé par JJak ANDRÉ

Conception des magazines
Choix des images

Création des pictogrammes

Réalisation d’encarts publicitaires
pour les diǨérents partenaires
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IDENTITÉ VISUELLE
POUR LE CLUB DE JUDO

DE RIBÉRAC

Logotype et cartes de visite

MODERNITÉ - DYNAMISME - ICÔNOGRAPHIQUE
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IDENTITÉ VISUELLE
POUR LE CABINET D’AVOCAT
DE SYLVAIN BOUEYRE (PARIS)

Logotype, charte graphique,
cartes de visites, papier entête,

facture template et signature électronique

MODERNITÉ - EFFICACITÉ - DROIT PUBLIC
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LIVRET D’ACCUEIL DÉPLIANT
CHÂTEAU CARBONNIEUX

avril 2018 - Pessac Léognan - Non retenu

Élaboration d’une charte, mise en page
et déclinaison sur divers supports

Livret 16 feuillets - Flyer - Annonce presse

SOBRIÉTÉ - ACCESSIBILITÉ - DOMAINE VITICOLE
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RAGAZZI DA PEPPONE
GROUPE DE RESTAURANTS ITALIENS

stage juin 2017 - Bordeaux

Supports print divers
Communication interne et externe

(artes - 2enus - &ǫcMes
Visuels pour intégration sur le site internet

Création et mise en page d’un journal bimestriel
La Ragazzetta

CHARTE GRAPHIQUE À RESPECTER
Ragazzetta N°1 - avril 2017

Ragazzetta N°2 - juin 2017

LE VOYAGE DE PASCALE ET PIERRE

LE PETIT MONDE DE
Don Camillo

Le film de Julien Duvivier sort sur les écrans en 1952. L’intrigue met aux prises
dans un village de la plaine du Pô le curé et le maire sur fond d’Italie rurale à la
sortie de la guerre. Progrès et tradition s’affrontent, mais tout cela reste bon
enfant. Les deux protagonistes sont d’abord des amis, conscients, au-delà des
enjeux politiques d’être avant tout des hommes. Forces, faiblesses, différences.
Mon père, ça le faisait marrer les macaronis en train de s’engueuler.

«Des pâtes, des pâtes... oui mais des Panzani ! »

En français qui plus est, cocorico!, avec Fernandel au sommet de son art, juste
avant de se faire voler la vedette par don Patillo.

POURQUOI PEPPONE ? 
peut-être ...

La dolce vita sort huit ans plus tard. On est toujours dans le miracle de la
reconstruction. Un Frédéric Moreau en paparazzi, s’échine à trouver l’amour
et le bonheur. Une scie. Flaubert avait réinventé le genre en 1869, Fellini
l’actualise 100 ans plus tard. Cette fresque romano branchée est toujours
d’actualité. Les agences de pub y puisent à l’infini un fatras d’images à
refourguer. Fellini dénonçait le parc d’attractions à venir, elles détournent le
sens, mais l’ont-elles compris ? En rajoutent jusqu’à l’écoeurement. Le
besoin de catégoriser est leur refuge. Au moins, avec Peppone, on sort du
cadre. Trop ringard, trop daté. Tant mieux, nous pouvons nous concentrer sur
l’essentiel, sans courir après le superflu.

En 2016, le gouvernement italien dissout la municipalité de Brescello. Le
village a abrité le tournage de la série don Camillo. Une statue en pied de
Peppone trône sur la place centrale. Motif de l’intervention, infiltration
mafieuse. Un coup de filet a permis d’arrêter 160 personnes liées à la
Ndrangheta. Depuis une vingtaine d’années, la mafia est présente en Emilie-
Romagne et place des personnes de confiance au sein des entreprises, des
administrations et des forces de l’ordre locales. Décidément, on ne peut se
fier à personne...

PEPITO

Le gars à ma gauche sur la photo qui ressemble à un raisin de Corinthe et me fait
passer pour le géant des Carpates, c’est Pépito. Enfin, je dis ça, je dis rien. J’ai
oublié de lui demander son prénom.

Brescello est une petite ville de la plaine du Pô au nord de Parme. Elle servira de
décor pour le tournage de la série Peppone et don Camillo. Le premier épisode date
de 1951. Pépito a 10 ans. Chemise blanche et culottes courtes, au premier plan
d’une foule réunie sur la place centrale. Il tend le bras comme pour dire au revoir.
Trois secondes, un bus passe, c’est terminé.

Dès sa sortie, le film a été censuré par le Vatican. La gauche italienne elle, n’a pas
apprécié la stigmatisation du maire communiste. En route pour un Oscar, la CIA en
plein Maccarthysme a jeté le discrédit sur l’oeuvre la jugeant trop rouge.

Nous avons un destin commun Pépito et moi ou plutôt une névrose commune. Elle
a des moustaches, la tronche de Mario Bros et hante nos vies à tous les deux. Lui,
sa carrière cinématographique s’est arrêtée aussi vite qu’elle a commencée. Il a dû
faire le grand quelque temps avant que n’ouvre le musée. Un vrai soulagement. Il
pourrait remettre ses habits d’enfant et rejouer la scène. L’enthousiasme serait le
même. A la sortie du bourg, il y a un pont de pierre qui enjambe l’énorme talus,
protection nécessaire contre les crues du Pô. Des peupliers immenses s’étendent à
perte de vue, donnant au lieu une symétrie apaisante.

Bertolucci a tourné quelques scènes de son film 1900 dans les environs. C’est
Pépito qui me l’a dit. Il m’a promis de m’y emmener.

L'HISTOIRE

Elle commence en 1975 par la création de l’établissement éponyme à grands
coups de contorsions financières du plus très jeune Dino Balducci. Emigré
italien, vendeur de machines à coudre, produit de l’incurie des dirigeants
transalpins d’après-guerre, coincés entre le mirage de la reconstruction, le
modèle yankee et l’immobilisme moyenâgeux des latinfundistes puglieses.

Suivent des années de gloire : le français aime beaucoup les histoires,
surtout quand le conteur reste à sa main. Après tout, le camp des vaincus
n’avait qu’à bien se tenir ayant su profiter des largesses de l’état providence :
éducation, formation. La pizza devint à la mode. Les nappes à carreaux, les
fiasques de chianti et gouaille des serveurs rendaient le restaurant moins
conventionnel inaugurant par la même de nouvelles habitudes alimentaires
favorisées par le pouvoir d’achat et la désaffection progressive des femmes
aux fourneaux. La grande distribution naissante s’engouffra dans cette
brèche et sut profiter de la générosité de ces pionniers s’appropriant les
valeurs et les pratiques d’un monde révolu pour en faire un business lucratif,
peu regardante sur les provenances et les traditions détruites peu à peu au
nom du profit.

Restait à faire le voyage dans l’autre sens. A l’orée des années 2000, nous nous appropriâmes un territoire.
De long en large, des milliers de kilomètres, l’italien en 10 leçons, évitant les grands axes, peu sensibles aux
mains lisses retournant chaque fois chargés de trésors, de rencontres et d’espoirs déçus.

D’autant que de nouvelles pratiques voyaient le jour, loin de la macdonalisation des consciences. Les centres
commerciaux poussaient comme des champignons : tant mieux ! Nous suivions amusés le transit des
denrées importées à grands renforts d’intermédiaires, de publicités et de main d’œuvre servile.

Fermons le livre d’images : le passé nous coupe d’une réalité dont la vitesse et la brutalité augurent des
lendemains de gueule de bois. A nous d’impulser une autre modèle, d’inventer un autre langage. Loin des
afféteries de coquettes propres aux marchands prêts à nous vendre leurs corps car pour ce qui est de leurs
âmes, il y a bien longtemps qu’on n’en fait plus état.

DE NOS JOURS

Réussir à rester authentique tout en se tournant vers l’avenir. Depuis deux décennies, Peppone n’est plus une
pizzeria, ni une trattoria, c’est Peppone avec ses « Ragazzi ».

Parce que nous avons su anticiper producteurs, circuits, jardins, fabrication, formation, nous sommes
devenus une marque et revendiquons notre différence. Aujourd’hui, le report des crédits et l’avenir en pointillé
doivent nous surmotiver. Laissons les têtes de gondole taper sur des casseroles et profitons-en pour prendre
une longueur d’avance... Comme nous l’avons toujours fait.

CHRONOLOGIE

M E N T I O N S  L É G A L E S

GROUPE PEPPONE MARQUE RAGAZZI DA PEPPONE RESTAURANTS CARTES COMMANDER RECRUTEMENT RAGAZZETTA| | | | | | |
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CARTES DE VISITE
BONS CADEAU

DÉPLIANT DE SOINS

Logotype existant

CHARTE GRAPHIQUE À RESPECTER
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POUR

OFFERT PAR

SOIN OU MONTANT

VALABLE JUSQU’AU
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FAIRE-PART DU MARIAGE
DE CLÉMENTINE & JULIEN

Cartons d’invitation et coupons réponse

TERRACOTA - AUTOMNALE
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IDENTITÉ VISUELLE
DE SPORT VINTAGE

SPÉCIALISTE DES MAILLOTS RÉTROS

Logotype, charte graphique, carte de visite, 
maquette site internet

Création de pictogrammes

VINTAGE
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GILBERT LE HÉRISSON SANS PIQUANTS
Auteure Coraline RENNAUD - 2019 

Autoédition - Tarif : 10€

Réalisations des illustrations
Acrylique et crayons de couleurs

Mise en page

Résumé

Gilbert, jeune hérisson né sans piquants 
s’interroge sur sa situation : est-ce grave

ou non d’être né ainsi ?

Des rencontres étonnantes l’aideront à 
trouver des réponses à ses questions.

THÈME : LA DIFFÉRENCE - PUBLIC DE 3 À 7 ANS

illustration





illustration

MAMIE MÉMO
2018 - Autoédition - Tarif : 20€

Réalisations des illustrations
Mise en page

(ampagne :1:1* ǩnancée avec succ©s

THÈME : LA MALADIE D’ALZHEIMER
PUBLIC DE 5 À 12 ANS
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moreau-solene.fr
07 77 00 47 54

moreau.solene@hotmail.com

Merci !


